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Identificare obiettivi e opportunità 
Sviluppate una strategia che identifichi un pubblico target,  
i valori cui fare riferimento e un evento o un dibattito per presentarvi.

Unire gli elementi
Sviluppate messaggi, storie, fatti e contenuti visivi.  
Identificate dei portavoce e stabilite quali strumenti e risorse servono.  
Impostate lo scheletro della campagna.

Prepararsi alle reazioni
Testate i messaggi, sviluppate dei punti di discussione e assicuratevi  
che il team sia pronto a confronti impegnativi.

Realizzare la campagna
Ora si entra nel vivo! Stabilite la sequenza degli elementi che compongono  
la campagna e monitorate la situazione.  
Lanciate la campagna e aspettatevi l’imprevedibile!

Valutare la portata e la diffusione
Analizzate in quale misura avete raggiunto e coinvolto/conquistato il target
di riferimento con la vostra nuova narrazione.
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Per maggiori dettagli e indicazioni sul processo di pianificazione di una campagna per il cambiamento della narrazione, sul kit di strumenti per la riformulazione della narrazione sulle migrazioni e sul progetto complessivo, visitate il sito www.narrativechange.org
Questo poster è stato realizzato nell‘ambito del progetto pilota: Riformulare il dibattito ‒ Nuove narrazioni sulle migrazioni per un dialogo costruttivo (2017–2019)
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