Narrative Change Kampagnen — Der Planungsprozess

Findet einen Fokus und einen Anknupfungspunkt

1 Entwickelt eine Kampagnenstrategie: Darin enthalten sein sollten Eure Zielgruppe,
deren positive Werte, die Ihr ansprechen wollt, und ein Anlass oder eine Debatte zum
Einstieg fur Eure Kampagne.

Baut die Elemente aus

2 Entwickelt Botschaften, Geschichten, Belege und Bildmaterial. Wahlt Botschafter*innen
aus und entscheidet, welche Werkzeuge und Ressourcen zur Umsetzung Eurer Kampagne
notwendig sind. Stellt die praktischen Grundlagen fur Eure Kampagne zusammen.

Kampagnen-

planungs Testet Eure Botschaften, entwickelt Diskussionspunkte fur die Kampagne und bereitet

( J
SCh rltte Euer Team auf herausfordernde Debatten vor.

3 Bereitet Euch auf Reaktionen vor

Fuhrt die Kampagne durch

ll- Macht Euch bereit, loszulegen! Plant den Ablauf und das Monitoring der Kampagne.
Setzt die Kampagne um und seid auf das Unerwartete vorbereitet!

5 Wertet die Reichweite und Aufnahme aus

Uberpriift, in welchem AusmaB Ihr Eure Zielgruppe erreicht/angesprochen und von Euren
neuen Narrativen uberzeugt habt.

Weitere Informationen und Anleitungen zum Planungsprozess von Narrative-Change-Kampagnen, zum vollstandigen Reframing Migration Narratives Toolkit und zum Gesamtprojekt findet Ihr unter www.narrativechange.org
Dieses Poster wurde im Rahmen eines Pilotprojekts erstellt: Reframe the debate! Neue Migrationsnarrative fiir konstruktiven Dialog (2017-2019)

im Rahmen des Bundesprogramms International Centre for Policy Advocacy gGmbH
Gottschedstr. 4

13357 Berlin, Germany

Facebook/Twitter: @ICPAnarratives

Demokratie {e ~ew! s
wWww.na rratlveCha nge.O rg Email: info@icpolicyadvocacy.org

ICPA/




