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Findet einen Fokus und einen Anknüpfungspunkt
Entwickelt eine Kampagnenstrategie: Darin enthalten sein sollten Eure Zielgruppe, 
deren positive Werte, die Ihr ansprechen wollt, und ein Anlass oder eine Debatte zum 
Einstieg für Eure Kampagne.

Baut die Elemente aus
Entwickelt Botschaften, Geschichten, Belege und Bildmaterial. Wählt Botschafter*innen 
aus und entscheidet, welche Werkzeuge und Ressourcen zur Umsetzung Eurer Kampagne 
notwendig sind. Stellt die praktischen Grundlagen für Eure Kampagne zusammen. 

Bereitet Euch auf Reaktionen vor
Testet Eure Botschaften, entwickelt Diskussionspunkte für die Kampagne und bereitet 
Euer Team auf herausfordernde Debatten vor. 

Führt die Kampagne durch
Macht Euch bereit, loszulegen! Plant den Ablauf und das Monitoring der Kampagne. 
Setzt die Kampagne um und seid auf das Unerwartete vorbereitet!

Wertet die Reichweite und Aufnahme aus
Überprüft, in welchem Ausmaß Ihr Eure Zielgruppe erreicht/angesprochen und von Euren 
neuen Narrativen überzeugt habt.
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